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Uwagi Izby Gospodarki Elektronicznej do projektu ustawy o zmianie ustawy o wychowaniu w
trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi przekazanego do konsultacji publicznych w dniu 27
stycznia 2026 r.

W imieniu Izby Gospodarki Elektronicznej ponizej przedktadam uwagi do poselskiego projektu
ustawy o zmianie ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi
(RPW/37308/2025) skierowanego do konsultacji publicznych w dniu 27 stycznia 2026 r.,
whniesionego przez postdw Klubu Parlamentarnego PSL-TD (,Projekt”).

Izba Gospodarki Elektronicznej, jako podmiot zrzeszajagcy podmioty dziatajgce w branzy e-
commerce, z zadowoleniem przyjmuje, ze w Projekcie zaproponowano przyjecie regulacji
dotyczacej handlu na odlegtosé napojami alkoholowymi.

Izba Gospodarki Elektronicznej od lat postuluje o przyjecie odpowiedzialnej i nowoczesnej
regulacji w tym zakresie. Obecny stan prawny (brak wyraznej i jasnej regulacji dotyczacej obrotu
napojami alkoholowymi w sieci i zwigzany z tym stan niepewnosci po stronie podmiotow
dziatajacych w branzy e-commerce) nie stuzy pewnosci obrotu oraz stwarza bariery w rozwoju
polskich przedsiebiorcdw. Zaproponowana regulacja w zakresie handlu alkoholem online stanowi
rozwigzanie zmierzajgce w kierunku uzupetnienia legislacyjnej luki prawnej, co nalezy ocenic
pozytywnie.

Ponizej przedstawiamy uwagi majace na celu doprecyzowanie proponowanych regulacji w
zakresie handlu online.

@® Sprzedaz online przez podmioty posiadajgce  zezwolenie na sprzedaz napojow

alkoholowych

JArt. 9. 1. Podmioty posiadajgce zezwolenia, o ktorych mowa art. 18 ust. 1 moga prowadzic
sprzedaz napajow alkoholowych na odlegfosc na zasadach okreslonych w ustawie z dnia 30 maja
20174 roku o prawach konsumenta.

2. Sprzedaz napajow alkoholowych na odlegfosc jest uznawana za sprzedaz realizowang zgodnie z
zezwoleniem, o ktdrym mowa w art. 18 ust 1. Dostawa do miejsca wskazanego przez kupujacego
Jest realizowana przez sprzedajgcego lub na jego zlecenie przez dostawce.”

W Projekcie proponuje sie, aby sprzedaz napojow alkoholowych na odlegtos¢ (na zasadach
okreslonych w ustawie z dnia 30 maja 2014 r. o prawach koensumenta) prowadzi¢ mogty podmioty
posiadajgce zezwolenia, o ktérych mowa w art. 18 ust.1 ustawy. Oznacza to, ze sprzedaz alkoholu
online prowadzi¢ bedg mogty wytgcznie te podmioty, ktére wczesniej uzyskaty i posiadajg wazne
zezwolenie na detaliczng sprzedaz alkoholu. Bylyby wiec do tego uprawnione wytgcznie te
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podmioty, ktdre posiadajg fizyczny, stacjonarny punkt sprzedazy, ktdrego lokalizacja zostata
pozytywnie oceniona przez gminng komisje rozwigzywania problemoéw alkoholowych na etapie
wydawania zezwolenia. Uprawnieni do sprzedazy online bedg wiec wylgcznie ci sprzedawcy,
ktorzy sprawdzeni (i niejako zweryfikowani) zostali przez organ wydajacy zezwolenia. Taka
propozycje oceni¢ nalezy pozytywnie. W ten sposadb nie dojdzie bowiem do zwiekszenia ilosci
podmiotdw prowadzacych sprzedaz napojéw alkoholowych (ich ilos¢ nadal podlegac bedzie
lokalnym ograniczeniom), doprecyzowane zostang jednak formy dopuszczalnej sprzedazy, a wiec
jasne bedzie, ze podmioty posiadajgce zezwolenie na sprzedaz napojow alkoholowych bed3 ja
mogty prowadzi¢ zardéwno tradycyjnie (stacjonarnie), jak i na odlegtosc (a wiec za posrednictwem
sklepu internetowego czy aplikacji zakupowej). Rozwazy¢ mozna oczywiscie wprowadzenie
regulacji dalej idacej, tj. przewidujgcej mozliwos¢ prowadzenia punktu sprzedazy wytgcznie w
formie sklepu internetowego (bez koniecznosci utrzymywania sklepu stacjonarnego), przy
zachowaniu rzecz jasna wymaogu uzyskania przez podmiot odpowiedniego zezwolenia na sprzedaz
napojow alkoholowych. Mozliwe bytoby uregulowanie w przepisach ustawy nowej formy
zezwolenia ,internetowego”, ktdre takze mogtoby podlegac¢ ograniczeniom ilosciowym
obowigzujgcym na podstawie lokalnych uchwat oraz by¢ przedmiotem weryfikacji pod katem
miejsca magazynowania/sktadowania napojow alkoholowych).

Majac przy tym na uwadze, ze dotychczas ustawa o wychowaniu w trzezwaosci i przeciwdziataniu
alkoholizmowi w ogdle nie regulowata form sprzedazy (a jedynie okreslata miejsca, w ktorych jej
prowadzenie jest dopuszczalne), a Projekt takg nowa (online-owg) forme wprost przewiduje (i
odnosi jg do sprzedazy detalicznej), w celu unikniecia watpliwosci jakie mogtoby sie nasung¢ po
przyjeciu takiej regulacji (co do mozliwosci prowadzenia sprzedazy na odlegtosc¢ takze przez
hurtownikéw) proponujemy, aby doda¢ postanowienie, ktdry wyraznie zezwalatoby na
prowadzenie sprzedazy na odlegtosc takze przedsiebiorcom posiadajgcym zezwolenia, o ktarych
mowa w art. 9 ustawy (zezwolenia hurtowe). Przez obrat hurtowy napojami alkoholowymi ustawa
rozumie zakup napojow alkoholowych w celu dalszej ich odsprzedazy przedsiebiorcom
posiadajagcym wtasciwe zezwolenia. | cho¢ sktadanie i procesowanie zamdwien na napoje
alkoholowe w relacji B2B (miedzy hurtownikiem, a dystrybutorem posiadajgcym zezwaolenie na
sprzedaz) w formie online, jak i dostawa towaru pod zamodwiony adres, jest zasadniczo
standardem w profesjonalnym obrocie handlowym, to brak wyraznej regulacji przewidujgcej
mozliwos¢ prowadzenia sprzedazy napojow alkoholowych na odlegtos¢ przez podmioty
posiadajgce zezwolenia hurtowe, przy wyraznym zezwoleniu na taka sprzedaz podmiotom
posiadajgcym zezwaolenia detaliczne, mogtoby prowadzi¢ do watpliwosci interpretacyjnych, co do
dalszej legalnosci takich dziatan (ktdre dzis stanowig standard w obrocie). Z tego wzgledu
postulujemy doprecyzowanie, ze taka forma sprzedazy hurtowej takze jest dopuszczalna. W
zwigzku z tym proponujemy, aby w art. 9 (4) dodac ustep 2 o tresci:

. Sprzedaz napojow alkoholowych na podstawie zezwoleri, o ktdrych mowa w art. 9" ust. 1
moze byc prowadzona na odlegfosc na warunkach okreslonych w ust. 1. Dostawa napaojow
alkoholowych do nabywcy moze zostac dokonana przez sprzedajgcego lub dziatajgcego na
Jego zlecenie dostawce.”
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@® Dostawa towaru

Projekt przewiduje, ze dostawa napojow alkoholowych do miejsca wskazanego przez kupujgcego
miataby byc realizowana przez sprzedajacego lub na jego zlecenie przez dostawce. Taka regulacja
jest potrzebna i stuszna. Potwierdza ona, ze alkohol bedzie mogt zosta¢ dostarczony przez
sprzedajacego do nabywcy takze za pomoca firmy kurierskiej.

® Wymog potwierdzenia danych osobowych, w tym daty urodzenia na etapie zamowienia

~3. 5przedaz o ktdrej mowa w ust. 1 mozZe byc prowadzona pod warunkiem spefnienia
nastepujacych warunkow:

1) Zakup produktow bedgcych napojami alkoholowymi jest moZliwy wylgcznie w przypadku
wczesniefszego potwierdzenia przez kupujgcego swoich danych osobowych, w szczegdlnosci
daty urodzenia z zastosowaniemn krajowego schematu identyfikacji elektronicznej w rozumieniu
ustawy z dnia 5 wrzesnia 2016 r. o usfugach zaufania i identyfikacji elektronicznej”

Choc Izba Gospodarki Elektronicznej pozytywnie ocenia wymag, aby zakup napojow alkoholowych
dokonywany w sieci byt poprzedzony odpowiednia weryfikacjg w zakresie petnoletniosci nabywecy,
to postulujemy, aby sposobu tej weryfikacji nie ogranicza¢ wytgcznie do rozwigzan dziatajgcych w
ramach krajowego schematu identyfikacji elektronicznej (Profilu Zaufanego czy eDowodu). Takie
rozwigzanie nie spetnia bowiem wymogow dotyczacych neutralnosci technicznej. Wskazuje
bowiem na konkretne rozwigzanie do weryfikacji petnoletnosci, blokujac jednoczesnie mozliwose
stosowania innych rozwigzan zapewniajgcych ten sam efekt (funkcjonalnos¢), w tym takich
rozwigzan rynkowych jak np. weryfikacja petnoletnosci przez banki, czy za posrednictwem
operatorow sieci komarkowych. Rozwigzania te moga by¢ tatwo zintegrowane z ptatnosciami.
Nalezy réwniez bra¢ pod uwage, ze przyjecie tylko jednego rozwigzania technicznego przy
weryfikacji petnoletnosci zmusi sprzedawcow do integracji z tym konkretnym rozwigzaniem
(podczas gdy weryfikacja wieku powigzana z ptatnosciami mogtaby pozwolic na jej
przeprowadzanie z wykorzystaniem istniejgcej juz infrastruktury, do ktorej sklep jest juz
przytaczony). Majac przy tym na uwadze trwajgce obecnie w Polsce prace nad wdrozeniem
rozporzadzenia elDAS 2.0., ktdre ustala podstawy prawne dla Europejskiego Portfela
Tozsamosci Cyfrowej, zasadne byloby umozliwienie przeprowadzenia weryfikacji nabywcy takze
przy uzyciu tego rozwigzania. Umozliwia ono potwierdzenie okreslonego atrybutu (petnoletniosci)
bez ujawniania tozsamosci uzytkownika lub doktadnych danych (np. daty urodzenia, numeru
dowodu).

Nie jest przy tym jasne, czy ograniczenie weryfikacji tozsamosci przy zakupie napojow
alkoholowych wytacznie do krajowego schematu identyfikacji elektronicznej pozwoli na
weryfikacje wieku dokonywana transgranicznie za pomocg innych niz polski europejskich portfeli
tozsamosci cyfrowej, ktare bedg dziataty na podstawie przepiséw rozporzgdzenia elDAS 2. Na
rynku unijnym funkcjonujg uniwersalne, godne zaufania i bezpieczne srodki identyfikacji cyfrowej.
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Majac na uwadze powyzsze proponuije sie uzupetnienie brzmienia projektowanego art. 97 ust. 3
pkt 1:

3. Sprzedaz, o ktdrej mowa w ust. 1 moZe byc prowadzona pod warunkiem spefnienia
nastepujgcych warunkow:

1) Zakup produktow bedgcych napojami alkoholowymi jest mozZliwy wylacznie w przypadku
wczesniefszego potwierdzenia przez nabywce swojej toZsamosci [ pefnoletniosci  z
zastosowaniem krajowego schematu identyfikacji elektronicznej w rozumieniu ustawy z dnia 5
wrzesnia 2016 r. o ustugach zaufania i identyfikacji elektronicznej, lub z zastosowaniem innego
rozwigzania pozwalajgcego na weryfikacje petfnoletnosci nabywcy.

Woskazac przy tym nalezy, ze przy zakupie napojow alkoholowych nie jest potrzebne podawanie lub
potwierdzanie daty urodzenia. Nowelizowana ustawa (w dotychczasowym brzmieniu) nie
wymaga podawania daty urodzenia przez kupujgcego, zabrania sie jedynie sprzedazy napojow
alkoholowych osobom niepetnoletnim. Sprzedawca nie musi zna¢ daty urodzenia klienta,
wystarczy, ze bedzie mogt zweryfikowac, czy klient jest petnoletni (a to jest mozliwe, jesli dane
rozwigzanie techniczne przekazuje informacje o petnoletnosci - jak to bedzie robit np. europejski
portfel tozsamosci cyfrowej, bez podawania sklepowi konkretnej daty urodzenia koansumenta).
Wymag potwierdzenia daty urodzenia zdaje sie przy tym zaktada¢, ze kupujacy bedzie podawat
swojg date urodzenia sprzedawcy, a nastepnie jg potwierdzat. Wydaje sie, ze bytoby to
nadmiarowe i nie odpowiadatoby zasadzie minimalizacji przetwarzania danych osobowych, o
ktorej mowa w art. 5 ust. 1 lit. c rozporzadzenia (UE) 2016/679 (RODO), ktary stanowi, iz dane
osobowe muszg by¢ adekwatne, stosowne oraz ograniczone do tego, co niezbedne do celow, w
ktorych sg przetwarzane (,minimalizacja danych”).

Biorac powyzsze pod uwage, proponuje sie doprecyzowanie projektowanego art. 97 ust. 3 ustawy
tak, aby umozliwi¢ weryfikacje petnoletniosci zgodnie z zasadg minimalizacji (a nie pozyskiwanie
petnych danych o dacie urodzenia klienta), nie wykluczac¢ innych rozwigzan (w tym rynkowych), a
takze nie blokowa¢ europejskich portfeli tozsamosci cyfrowej innych niz polski, skupiajac sie na
efekcie jaki ma by¢ finalnie osiggniety (potwierdzenie atrybutu petnoletniosci).

® Wymog oznakowania przesytki zawierajgcej napoje alkoholowe

2. Przesytka zostata opatrzona trwaftym i czytelnym oznakowaniem ,napagje alkoholowe” umieszczonym na
widocznej powierzchni przesytki, w wymiarze nie mniejszym niz 10 % tej powierzchni.”

Wydaje sie, ze proponowane rozwigzanie zmierza do zapewnienia bezpieczenstwa obrotu (kurier
dostarczajgcy paczke z napojem alkoholowym bedzie miat dodatkowa, jasng informacje, ze przesytka
zawiera napoje alkoholowe, co oznacza koniecznos¢ weryfikacji odbiorcy na etapie wydania przesytki).
Wskazujemy przy tym, ze juz dzis na rynku dostepne sg specjalistyczne dostawy kurierskie dla produktow
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sensytywnych, w tym alkoholu. Kurier w ramach takiej ustugi kontroluje petnoletnios¢ odbiorcy przy
dostawie.

@® 0Odroczona dostawa

~Dostawa produktow bedgcych napajami alkoholowymi nie moze byc zrealizowana wczesnief niz po 24
godzinach od chwili zfoZzenia zamdwienia.”

Zaproponowane rozwigzanie - cho¢ w praktyce moze utrudnia¢ dokonywanie zakupéw online w ramach tzw.
multikoszykdw (zamowien e-grocery obejmujgcych obok alkoholu takze inne produkty spozywcze, ktare
konsument chciatby otrzymac szybciej niz po uptywie doby) - to wydaje sie stanowi¢ sensowny kompromis.
Takie rozwigzanie eliminuje mozliwos¢ zakupow kompulsywnych napojow alkoholowych (mozliwose
dokonania szybkiego zakupu alkoholu z dostawa od dawna podnoszona byta przez przeciwnikéw regulacji
handlu alkoholem online).

@® Dostawa bezposrednio do odbiorcy (wydanie do rgk osoby petnoletniej i trzezwej)

~Zabrania sie wydawania przesytki w sposob inny niz jej bezposrednie przekazanie odbiorcy;
Zabrania sie wydania przesytki asobom, o ktcrych mowa w art. 15 ust. 7 pkt 7-2.”

Majac na uwadze proponowane brzmienie przepisu, zgodnie z ktorym zabronione miafoby byc wydanie
alkoholu w sposob inny niz bezposrednie przekazanie odbiorcy, niedopuszczalna bedzie dostawa alkoholu
do paczkomatu. Wydaje sie, ze Projekt celowo (w art. 9 ust. 3 pkt 4) postuguje sie terminem ,,odbiorca” (a nie
~kupujacy”) w kontekscie wydania alkoholu, a zatem ze zamiarem projektodawcow nie byto ograniczenie
mozliwosci wydania towaru wytgcznie tej samej osobie, ktora ztozyta zamowienie online, ale takze innej
upowaznionej przez nabywce osobie (np. mezowi/zonie/ petnoletniemu domownikowi). Niemniej,
nalezatoby doprecyzowac sposab i mozliwos¢ udzielenia pethomocnictwa do odbioru produktu w imieniu
nabywcy (przez osobe petnoletnig), w tym to, w jakim systemie bytoby to mozliwe.

Nabywca moze przyktadowo przekazac osobie upowaznionej do odbioru alkoholu kod QR, ktdra ta okaze na
etapie dostawy.

Jednoczesnie, majac na wzgledzie koniecznosc zapewnienia spojnosci terminologicznej w ramach tego
samego aktu prawnego, postulujemy, aby proponowane w Projekcie pojecie , kupujgcy” zastapic¢ pojeciem
,nabywca"”, ktdrym postuguje sie ustawa o wychowaniu w trzezwaosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi.
Postulujemy przy tym, aby zawrze¢ w nowelizowanej ustawie wyrazne uprawnienie dla dostawcy
dziatajgcego w imieniu sprzedajgcego do weryfikacji tozsamosci i petnoletniosci nabywecy lub osoby przez nig
upowaznionej. Proponujemy modyfikacje art. 15 ust. 2 ustawy poprzez nadanie mu brzmienia:

W przypadku watpliwosci co do petnoletnosci nabywcy sprzedajgcy, podajgcy napoje atkoholowe
lub dostawca napojow alkoholowych nabytych na odlegfosc dostarczajacy napoje alkoholowe
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na zlecenie sprzedajgcego uprawniony jest do Zadania okazania dokumentu stwierdzajgcego wiek
nabywcy.”

@® Uwadi uzupetniajgce — zasadnosSe reqgulacji handlu online

Sprzedaz napojoéw alkoholowych przez Internet z dostawg jest uregulowana i dozwolona w niemal
wszystkich krajach Unii Europejskiej. Jak wynika przy tym z badan przeprowadzonych przez dr hab.
Matgorzate Twardzik, prof. SGH oraz dr Anite Szuszkiewicz (przedstawionych w opracowaniu ,, Wpfyw
otwartego kanafu sprzedazy e-commerce napgjow alkoholowych w paristwach Unii Europejskiej na
wielkosc spozycia i zachowania nabywcze konsumentow') wprowadzenie regulacji dopuszczajacych
sprzedaz alkoholu online w panstwach Unii Europejskiej nie wptyneto na zwiekszenie spozycia alkoholu w
tych krajach (wrecz przeciwnie, utrzymuje sie trend spadkowy spozycia alkeholu). Otwarcie kanatu
online nie wplyneto takze na zwiekszenie sprzedazy alkoholu ogdlnie, kanat e-commerce przesuwa po prostu
sprzedaz z kanatow tradycyjnych na kanat online, ale nie wptywa na zwiekszenie sprzedazy tacznie. Z badan
prof. Twardzik wynika, ze w wiekszosci panstw UE, gdzie dostepna jest sprzedaz e-commerce napojow
alkoholowych, spozycie alkoholu wsrad 15/16 latkow spadto lub nie zmienito sie. Oznacza to, ze dostepnosc
alkoholu online nie wptywa na zwiekszenie popytu na alkohol wsréd mtodziezy. Warto przy tym wskazag, ze
zdecydowana wiekszos¢ Polakéw (85,3%) popiera funkcjonowanie sklepéw internetowych z napojami
alkoholowymi.

Zakupy online napojow alkoholowych najczesciej dotyczg segmentu premium (obejmujgcego m.in. lokalne
wyroby rzemieslnicze, alkohole luksusowe) i sg szczegdlnie popularne wsrod Swiadomych, wymagajacych
konsumentdw cenigcych wygode i oszczednose czasu. Dla wielu podmiotow (w szczegadlnosci regionalnych
winiarni, browardw rzemieslniczych, importeréw nietypowych alkoholi zagranicznych, producentow
niszowych napojow niskoalkoholowych) internet stanowi jedyny realny kanat dotarcia do klienta
koncowego. Co wiecej, korzystajgc z dostepnych i rozwinietych na polskim rynku platform e-commerce,
przedsigbiorcy ci mogg prowadzi¢ sprzedaz legalnie i efektywnie bez koniecznosci inwestowania we wtasne
systemy cyfrowe, logistyczne, dystrybucyjne.

Woskazac przy tym nalezy, ze wedtug raportu Global Executive Summary E-commerce Strategic Study 2021
(by IWSR) sprzedaz napojow alkoholowych w kanale e-commerce w 2021 r. miata udziat 2,3% o0golnej
sprzedazy napojow alkoholowych na swiecie, a zatem jest to nadal niewielka czes¢ rynku. Nie jest wiec tak,
ze dopuszczajac sprzedaz alkoholu online (z dostawag) rosnie sprzedaz napojow alkoholowych. Na wiekszosci
rynkow europejskich gtdwna kategorig napojow alkoholowych kupowanych w e-commerce jest przy tym
wing, a wiec produkt wysokiej jakosci, czesto tradycyjny.

@® Propozycje dotyczace zmiany w zakresie reklamy i promaocji napojow alkoholowych

~wart. 13" po ust. 7 dodaje sie ust. 1ai 16 w brzmieniu:

"la. Zakazy okreslone w ust. 1 nie obejmujg przekazow informacyjno-kulturalnych oraz informacji o
organizowanych wydarzeniach enokulinarnych spetniajacych warunki okreslone w art. 13".

16. Zakazy okreslone w ust. 1 nie majg zastosowania do komunikacji producentow i dystrybutorow
wyrobow winiarskich oraz innych organizacji branzy winiarskiej skierowanej do osob pefnoletnich, jezeli ta
komunikacja:
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1) ma charakter informacyjno-kulturalny i nie zawiera ofert sprzedaZzowych ani tresci zachecajacych do
nadmiernego spozywania alkoholu,

2) zawiera wyrazny kamunikat o szkodliwosci spoZycia alkaholu;

3) w kanafach cyfrowych stosuje mechanizmy ograniczajgce dostep osob mafoletnich przy
wykarzystaniu dostepnych technologii.”

Wskazac nalezy, ze funkcjonujace obecnie na gruncie nowelizowanej ustawy definicje reklamy, jak i promocji
napojow alkoholowych, budza szereg watpliwosci interpretacyjnych i praktycznych. Izba Gospodarki
Elektronicznej postuluje, aby nowelizujgc ustawe przewidzie¢ jasny katalog wytaczen (wskazujacy, co nie
stanowi reklamy lub promacji napojéw alkoholowych w rozumieniu ustawy). W tym kierunku zmierza takze
propozycja zawarta w Projekcie (dotyczaca przekazéw informacyjno-kulturalnych oraz informacji o
organizowanych wydarzeniach kulturalnych.

Podkresli¢ nalezy, ze obecnie zardwno definicja reklamy, jak i promocji przewiduja, ze dziatania nimi objete
muszg odbywac¢ sie publicznie, przestanka publicznosci jest jednak niejasna. Watpliwosci wokot
“publicznego” charakteru reklamy i promocji nadal pozostajg nierozwigzane. Kwestia nieostrosci tego
pojecia jest szczegdlnie istotna w kontekscie reklamy cyfrowej (np. na stronach internetowych czy w sacial
mediach). Dla uczestnikéw rynku nie jest jasne, jakie dziatania na rynku cyfrowym sg zgodne z prawem, a
jakie nie. Powszechnie przyjmuje sig, ze reklama ma charakter publiczny, jesli jest dostepna dla otwartego i
abstrakcyjnego grona odbiorcow, ktore nie jest blizej znane nadawcy reklamy. Nie sposob jest jednak
okresli¢ doktadnej liczby odbiorcéw reklamy, ktarej przekroczenie pozwoli na wskazanie czy reklama bedzie
miec charakter publiczny. Nalezatoby doprecyzowac, ze zawezenie kregu odbiorcow (wraz ze wskazaniem
przyktadowych form) sprawia, ze dziatania nie majg charakteru publicznego. Pojawiajg sie pytania o profile
prywatne z reczng weryfikacja obserwujgcych, grupy zamkniete z kontrolg cztonkéw, newslettery dla
zarejestrowanych uzytkownikow, tresci marketingowe bez pokazywania nazwy marki czy konkretnego
produktu. Dla pewnosci obrotu rekomendowane bytoby jasne wskazanie, ze takie formy nie stanowig
reklamy w rozumieniu przepiséw ustawy.
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KARTA PODPISOW AUTENTI

poswiadczenie ztozenia podpiséw i pieczeci elektronicznych

Certyfikat dla dokumentu o Autenti ID: 7795afa8-e98b-41e7-86cd-8b23d224232e
utworzonego: 2026-02-26 17:12 (GMT+01:00)

Dokument przekazany do podpisu przez Izba Gospodarki Elektronicznej biuro@eizba.pl, zostat zabezpieczony pieczecig
elektroniczng Autenti przed wprowadzeniem nieautoryzowanych zmian.

2026-02-26 17:12 (GMT+01:00)

Patrycja Staniszewska Podpis elektroniczny

patrycja.staniszewska@eizba.pl zabezpieczony pieczcia Autenti
A Uwierzytelnienie: e-mail

Izba Gospodarki Elektronicznej
NIP: 7010391922 | Prezes Zarzadu Powdd: Podpisanie dokumentu

Adres IP: 2a00:f41:1805:a4d2:0:62:18c2:9d01 2026-02-26 17:19 (GMT+01:00)

Autentyczno$¢ oraz integralno$¢ podpisanego dokumentu przed wprowadzeniem nieautoryzowanych zmian zostata
zabezpieczona pieczecig elektroniczng Autenti.

2026-02-26 17:19 (GMT+01:00)

Niniejszy dokument stanowi poswiadczenie wykonania ustugi zaufania, w tym zlozenia podpiséw elektronicznych, zgodnie z zasadami opisanymi w Polityce.

Osoby podpisujgce dokument ztozyty podpisy elektroniczne zgodnie z zasadami opisanymi w Polityce Ustug Zaufania Autenti dla podpiséw elektronicznych Autenti oraz obstugi
podpisywania dokumentéw (dostepnej na: https://autenti.com/pl/regulaminy) oraz oswiadczyty, Ze znajg i akceptujg tre$¢ podpisywanego dokumentu a takze potwierdzity
poprawnos¢ i prawdziwos¢ danych stuzacych do ztozenia podpisu elektronicznego.

W ramach sktadania podpiséw elektronicznych przeprowadzono uwierzytelnienie podpisujacych.

Ustuga zostata wykonana zgodnie z Rozporzadzeniem Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 910/2014 z dnia 23 lipca 2014 r. w sprawie identyfikacji elektronicznej i ustug
zaufania w odniesieniu do transakgji elektronicznych na rynku wewnetrznym oraz uchylajgce dyrektywe 1999/93/WE (Rozporzadzenie elDAS).

Karta podpiséw stanowi poswiadczenie Autenti w zakresie realizacji poszczegdlnych ustug zaufania, zgodnie z zasadami ich $wiadczenia oraz definicjami zawartymi w Polityce.

Dostawca ustugi jest Autenti sp. z 0.0. z siedziba w Poznaniu przy ul. Sw. Marcin 29/8, zarejestrowang przez Sad Rejonowy Poznari - Nowe Miasto i Wilda w Poznaniu, VIIl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego
pod numerem KRS: 0000436998, NIP: 7831693251, kapitat zaktadowy 6 811 700,00 zt.
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